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Uvodna rijec direktora Turisticke zajednice



TZ0 Orebi¢ Knjiga grafickih standarda 2016/17 1.1 Grb i komunikacija

Knjiga grafickih standarda TZO Orebic je graficki komunikacijski vodic, a
namijenjena je prije svega zaposlenicima i vanjskim partnerima s kojima TZ0O
Orebi¢ suraduje. Niz uputa koje donosi Knjiga standarda je moguce koristiti za
potrebe tiskara, marketinskih agencija, dizajnerskih kuc¢a, novinarskih redakcija.

BIC

Postovani Citatelj,

Svaki brand od pocetka poslovanja novih tvrtki pa sve do velikih korporacija
zahtjeva komplet pravila brendiranja s ciljem postizanja pozitivhe percepcije

u javnosti. Dokument koji obuhvaca ta pravila zove se Knjiga standarda.

Knjiga grafickih standarda sluzi stru¢njacima u grafickoj djelatnosti, marketing
strucnjacima, dizajnerima kao i tehnolozima u tisku.

Ova knjiga standarda definira sve parametre logotipa i simbola, njihove
proporcije, boje, medusobne odnose, ispravno i neispravno koristenje te
osnovnu podjelu uporabnih fontova. Detaljno se opisuju svi parametri osnovnih
predmeta promocije.
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Grb i komunikacija
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1.1 Grb i komunikacija

Orebi¢ je destinacija bogate pomorske povijesti i tradicije. Orebi¢ kao takva
destinacija nudi Siroke mogucnosti eno-gastro uzitaka, aktivnog odmora do
kulturnog turizma.

Vizualni identitet Orebic¢a je u skladu sa svim povijesnim, kulturnim i
suvremenim odrednicama.

Konstantno povecanje greSaka kao rezultat nepostoje¢ih uputa se moze
rijesiti samo na jedan nacin, a to je izrada knjige standarda koja prati procese
promidzbenih potreba koje su se iskristalizirale tokom godina. Jedan od
klju¢nih zadataka Knjige standarda je primijeniti i uvaziti dobru praksu te
ispraviti eventualnu loSu praksu.



1.3.

Organizacija



TZ0 Orebi¢ Knjiga grafickih standarda 2016/17

1.1 Grb i komunikacija

8/C

Turisticka zajednica u Opcini Orebi¢ djeluje od rujna 1994. godine. Njezina prva
direktorica je bila gospoda Marija Dediol, a prvi predsjednik je gospodin Ante
Mrgudic.

Djelovanje Turisticke zajednice se temelji na nacelu opce korisnosti. 0d samog
osnutka Turisticka zajednica opcine Orebic¢ sudjeluje u uredenju mjesta, izradi
strateSkih dokumenata i planova na razini Orebica i na razini PeljeSca, te potice
i organizira kulturna, zabavna, umjetnicka, sportska i druga dogadanja.






Osnovni elementi

2.1

Uporaba logotipa i njegove varijante

2.1.1  Omijeri logotipa i primjena u odnosu na druge objekt
2.1.2  Primjeri zabranjene upotrebe logotipa

2.1.3 Osnovne bhoje i njihova upotreba u postotku transpar
2.1.4 Tipografija (upotreba osnovnih i sekundarnih fontov
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Uporaba logotipa i njegove varijante



TZ0 Orebi¢ Knjiga grafickih standarda 2016/17

2.1 Uporaba logotipa i njegove varijante
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Varijante boja logotipa

Logotip TZO Orebi¢ ima dugu tradiciju i prepoznatljivost.

Primarna varijanta logotipa je prikazana na poziciji 1.
Ostale varijante se koriste za razli¢ite potrebe grafickog

prikazivanja.

1. Primarni logotip TZO Orebi¢
2.-5. Sekundarni logotipi TZO Orebi¢

(njihova primjena ovisi o potrebi)
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2.1 Uporaba logotipa i njegove varijante

TZ0 Orebi¢ Knjiga grafickih standarda 2016/17

2.1.1 Omijeri logotipa i primjena
u odnosu na druge objekte
komunikacija

ZastiCena zona logotipa -

mjesto oko logotipa oznac¢eno sivom bojom, definirano je visinom
dvije kockice. Podrucje nedodirljivosti se odnosi druge logotipe koji
Ce se prikazivati uz logotip TZO Orebic. Isto tako u zasticenoj zoni
zabranjeno je apliciranje bilo kakvih slikovnih, grafickih ili tekstualnih

elemenata.

Minimalna dopustena veli¢ina logotipa

S obzirom da je logotip kreiran u krivuljama moguce je apsolutno
uvecanje logotipa bez bojazni kako bi prilikom toga logotip izgubio
na kvaliteti.

Kod smanjivanja logotipa ograni¢eni smo na najmanju dopustenu
veli¢inu logotipa. U tom sluc¢aju s obzirom na podlogu aplikacije

treba odrediti da li ¢e se aplicirati varijanta a) ili b).

a) Minimalna veli¢ina logotipa

40@&&6

20 mm

b) Preporucena veli¢ina logotipa
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2.1.2 Primjeri nedopustene
upotrebe logotipa

Podjelili smo moguce krive primjene logotipa u Sest kategorija:

1. zabranjeno je bilo kakvo neproporcionalno uvacavanije ili smanjivanje 4. za boju logotipa odredene su Primarne boje i bilo kakva druga aplikacija boja je zabranjena

2. zabranjena je aplikacija logotipa pod bilo kojim drugim kutem osim 5. logotip uvijek treba biti u optimalnom odnosu sa svojom podlogom. Nekontrastna primjena
horizontalnog i vertikalnog tamnog logotipa na tamnoj podlozi ili obratno onemogucava jasno Citanje logotipa.

3. svaki segment logotipa je zamisljen kao univerzalna cjelina pa je 6. logotip izrazen u nekom postotku svoje osnovne sive boje je zabranjen. Isto pravilo ne vrijedi na

zabranjeno izdvajanje posebnih segmenata ili neka druga reorganizacija upotrebu crne boje.
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2.1 Uporaba logotipa i njegove varijante

TZO0 Orebié¢ Knjiga grafickih standarda 2016/17

2.1.3 Osnovne boje i njihova upotreba u
postotku transparencije

Vrijednosti u CMYK i RGB varijanti.

Vrijednosti u CMYK su za tiskovne forme, dok se u RGB vrijednosti

koriste prilikom izrade formata za potrebe interneta ili televizije.

PRIMARNE BOJE

CRNA
CMYK: 0/0/0/100
RGB: 35/31/32
WEB:  231f20
PANTONE Natural Black C
100% 75%
NARANCASTA
CMYK: 0/75/100/0
RGB: 242/101/34
WEB: 26522
PANTONE 1585 C
100% 75%
CRVENA

CMYK: 15/100/100/7
RGB: 196/32/38
WEB: ¢c42026
PANTONE 711 C
100% 75%

CMYK: 0/25/100/0
RGB: 255/194/14
WEB: FFC20E
PANTONE 7408 C
75% 50% 25%

CMYK: 60/20/100/5
RGB: 115/155/62
WEB:  739b3e
PANTONE 576 C
75% 50% 25%

CMYK: 80/40/0/0
RGB: 36/132/198
WEB:  2484C6
PANTONE 279 C
75% 50% 25%
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2.1 Uporaba logotipa i njegove varijante
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2.1.4 Tipografija

Roboto - Primarni font

Svaki stil ima svoj font. TZO Orebic¢ koristi
Roboto kao glavni oblik komunikacije. Roboto
je Siroko primjenjiv font koristen od strane
mnogih korporacija. Ovaj font se odlikuje
tehnickim izgledom te osigurava izvrsnu
Citljivost. Podrzava veliku bazu znakova, a $to
je najvaznije nudi podrsku Central European
znakova. Zbog navedenih razloga, Roboto je
najbolja opcija za grupaciju koja zeli ostaviti
ozbiljan i poslovno odgovoran dojam na

korisnika.

Koristimo sljedece stilove:

Light, Regular, Medium, Bold i Black -
Condensed Light, Condensed Regular,
Condensed Bold.

Primjer
Postovani,

Estiorrum fugit eat rerferem am doluptat
voluptatius ma que nam conseque nobis
doluptati officideles pliquidus, aut aliqui
beate veribeatia sint, apellan turem. Pudis
rectur sit faceptam ime et, volo dolest, ipit
eos aut et lab imagni seque necea voloria
velicit, conest atis es verovit volupti reria
quibus et fugitiumqui omnissinum quibus

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST abcdefghijkl
mnopgstuvwxyz0123456789!"§S%&/()="€@

Roboto Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST abcdefghijkl
mnopgstuvwxyz0123456789!“§S%&/()=?€@

Roboto Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST abcdefghijkl
mnopqstuvwxyz0123456789!“§$%&/()=?€@

Roboto Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST abcdefghijkl
mnopqstuvwxyz0123456789!"§5%&/()=?€@

Roboto Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST abcdefghijkl
mnopqstuvwxyz0123456789!“§S$%&/()=?€@

Roboto Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST abcdefghijkl
mnopgstuvwxyz0123456789!"§S%&/()=€@

Roboto Condensed Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST abcdefghijkl
mnopqstuvwxyz0123456789!“§5%&/()=2€@

Roboto Condensed Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST abcdefghijkl
mnopqstuvwxyz0123456789!“§$%&/()=?€@

Roboto Condensed Bold
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2.2 Ostali elementi grafickog oblikovanja
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2.1.4 Tipografija

Arial - Sekundarni font

Za potrebe poslovne dokumentacije, e-mail
korespodencije, poslovne korespodencije,
e-mail potpisa i internet stranica TZO Orebi¢

koristi Arial.

Koristimo sljedece stilove:

Regular i Bold

Primjer
Postovani,

Estiorrum fugit eat rerferem am doluptat
voluptatius ma que nam conseque nobis
doluptati officideles pliquidus, aut aliqui
beate veribeatia sint, apellan turem. Pudis
rectur sit faceptam ime et, volo dolest, ipit
eos aut et lab imagni seque necea voloria
velicit, conest atis es verovit volupti reria
quibus et fugitiumqui omnissinum quibus
corum unt ea nistota tecuptaquo eatur acid
molupta tusaectia doloreption rem. Itas
as magnit volum si suntios pliquos torepti
beatior emquam quo issi odit,

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST abcdefghijkl
mnopqstuvwxyz0123456789!“§$%&/()=7€@

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST abcdefghijkl
mnopqstuvwxyz0123456789!“§$5%&/()=?€@

Arial Bold
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2.2 Ostali elementi grafickog oblikovanja
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2.1.4 Tipografija

Minion Pro - Publikacije
Koristi se iskljuCivo za tekstove veceg obima,

npr. Clanke, Casopise i novine.

Koristimo sljedece stilove:

Regular, Italic, Bold i Bold Italic

Primjer

Postovani,

Estiorrum fugit eat rerferem am doluptat
voluptatius ma que nam conseque nobis doluptati
officideles pliquidus, aut aliqui beate veribeatia
sint, apellan turem. Pudis rectur sit faceptam
ime et, volo dolest, ipit eos aut et lab imagni
seque necea voloria velicit, conest atis es verovit
volupti reria quibus et fugitiumqui omnissinum
quibus corum unt ea nistota tecuptaquo eatur
acid molupta tusaectia doloreption rem. Itas as
magnit volum si suntios pliquos torepti beatior

emquam quo issi odit,

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST abcdefghijkl
mnopqstuvwxyz0123456789!“§$%&/()=?€@

Minion Pro Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST abcdefghiikl
mnopqstuvwxyz0123456789!“§$%&/()=€@

Minion Pro Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST abcdefghijkl
mnopqstuvwxyz0123456789!“§$%&/()=2€@

Minion Pro Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRST abcdefghijkl
mnopqstuvwxyz0123456789!“§$%¢»/()=?€@

Minion Pro Bold Italic






Sekudarni element

3.1
3.2
3.3
3.4

Koristenje fotografija

Primjeri zabranjene uporabe fotografija
Tablice i dijagrami

llustracije i dijagrami
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2.2 Ostali elementi grafickog oblikovanja
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3.1 Koristenje fotografija

Za potrebe TZO Orebic¢ primarno se koriste
fotografije koje stvaraju osjecaj ugodnog
ambijenta. S obzirom da je vezana uz
turisticku industriju preporuka je koristenje

fotografija koje direktno daju takvu asocijaciju.

Obradena fotografija prema standardima TZ0
Orebic¢ je moguca ukoliko postoji potreba za

vec¢im obimom projekta. U pravilu takva image
slika bi trebala nositi osje¢aj ugodnog i mirnog

Zivota kao i na gornjim slikama.

Fotografije koje ukazuju na osnovne

vrijednosti.
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2.2 Ostali elementi grafickog oblikovanja
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3.2 Primjeri nedopustene upotrebe fotografija

Slike koje stvaraju negativnu konotaciju,
smece, neprirodnu boju neba, opustosene
Sume, nejestivu hranu ili ponudu koju TZO

Orebi¢ ne nudi su zabranjene.
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3.3 Tabliceidijagrami

Prikaz tablice

Header 1 Header 1 Header 1 Header 1 Header 1 Header 1 Header 1 Header 1 Header 1

Header 2 Header 2 Header 2 Header 2 Header 2 Header 2 Header 2 Header 2 Header 2

ltem 1 [tem 2 Item 2 Iltem 1 [tem 2 [tem 2 ltem 1 [tem 2 ltem 2

Item 1 ltem 2 [tem 2 ltem 1 [tem 2 [tem 2 ltem 1 [tem 2 Item 2

Item 1 ltem 2 [tem 2 ltem 1 [tem 2 [tem 2 Item 1 [tem 2 ltem 2

Header 1 - Roboto Medium (13 - 20 pt) Header 1 linija - 1pt
Header 2 - Roboto Medium (10 - 13 pt) Header 2 linija - 0,25pt
Item 1 - Roboto Condensed Regular (8 - 10 pt)

Item 2 - Roboto Condensed Light (8 - 10 pt)

Prikaz dijagrama

Izbor boja je ograni¢en na primarne boje

1
.

Jednostavan prikaz u plohama Prikaz koji koristi gradijent
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2.2 Ostali elementi grafickog oblikovanja
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3.4 llustracije i piktogrami

llustracije i piktogrami prikazani su kroz
jednostavan i lako prepoznatljiv nacin vizualne

prezentacije.

llustracije

Jednostavan i jednoznacan prikaz. llustracije
se baziraju na jasnoj vizualnoj podjeli tamne i
svijetle boje. Prikaz je schematiziran, a tematika
direktno asocira na opseg ponude TZO Orebic.
llustracija se dosljedno aplicira na promotivne

materijale.

Piktogrami
Ovisno o vrsti namjene boje piktograma
smiju varirati, ali obavezna je samo primjena

primarnih i sekundarnih boja.







Poslovna dokumen

4.1
4.2
4.3
4.4
4.5
4.6
4.7

Memorandum

Posjetnica

Kuverta

Poslovna mapa (tipografija, dimenzije, boje)

Odabir papira za tisak pojedinih stavaka poslovne dokument
Upotreba interne poslovne dokumentacije

E-mail komunikacija




4.1.

Primarna poslovna dokumentacija
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3.1 Primarna poslovna dokumentacija
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3.1.7 Memorandum

Dosljedno koristenje u svakodnevnoj komunikaciji, ja¢a korporativni profil i

komunicira kompetentnost i koheziju kroz svoj ujednacen izgled.

1. Koristi se primarni grb TZ0O Orebic¢

2. Naslov i web - Roboto Condensed Regular, 9 pt
Text - Roboto Condensed Light, 9 pt

3. Text - Roboto Condensed Light, 9 pt

Dimenzije memoranduma: 210 x 297 mm
Tisak: 4/0

Druga i sliedeca strana memoranduma sadrzi samo Logotip TZO Orebic.

2. strana memoranduma

1. strana memoranduma

Predsjednik TZO Orebi¢: Tomislav Anci¢

60 15
mm mm
<« P> |<—>
¢ 10 mm
1.
40 mm
y — -
CREBIC
I N\ > )
TZO Orebic|
Zrinsko Frankopanska 2
HR - 20250 Orebi¢
25mm

T.+38520 713 718

F.+38520 714 001
info@visitorebic-croatia.hrl
www.visitorebic-croatia.hr

Direktorica TuristiCkog ureda: Jelena Radovanovi¢

0IB: 35782972787

12 mm 1

20
mm

\ 4

Memorandum je smanjen 40% u odnosu na original

Iskazane vrijednosti se odnose na A4 memorandum.
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3.1 Primarna poslovna dokumentacija
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3.1.2 Posjetnica

TZ0O Orebi¢ shvaca da profesionalna poslovna kartica
odrazava imidz. Mali komad papira vazan je dio
integriranog marketinskog sustava. To je Cesto prva
tocka doticaja s korisnikom, pa je ujedno i prva prilika

za jak, pozitivan dojam.

Dimenzije posjetnice: 85x50 mm
Tisak: 4/1

1. Roboto Condensed Light, 6 pt

2. Roboto Condensed Bold, 10 pt (ime)
3. Robot Light, 6,5 pt (titula)

4. Robot Light, 6,5 pt

5. Roboto Condensed Light, 6,7 pt

6. Roboto Condensed Light, 6,7 pt

1. strana posjetnice

IS €
IS €
[te) [To)
> >
A
S5mm y A
A Z0 Orebi¢ 14,5 mm
7 mm IZrinsko Frankopanska 2
\ 4 R -20250 Orebi¢ v
1. 2. Ivan Ivanovié, dipl.oec A
lzvrdni direktor] 3, 8 mm
XXXX 4. |Y
5. XX XXX XXX telefon| 6.
XX XXX XXX telefax
XX XXX XXX mobitel
info@visitorebic-croatia.hr  e-mail
www.visitorebic-croatia.hr url
¢ 5mm
2. strana posjetnice
A
10 mm
Y
A
25 mm
85 mm 4 — |
CREBIC
I N\ )
4 Y
A
15 mm
\/ v

50 mm
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3.1 Primarna poslovna dokumentacija
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3.1.3 Kuverta

Zadani elementi kuverte su kontakt podaci koji se
uvijek nalaze na lijevoj strani kuverte, logotipa TZO
Orebic¢ koji je pozicioniran na sredinu kuverte te na
desnoj strani propisani elementi Hrvatske poste.
Polozaj zadanih elemenata ovisi o dimenzijama

kuverata te o propisima Hrvatske poste.

1. Naslov i web - Roboto Bold, 9 pt
Text - Roboto Light, 7 pt
2. Primarni logotip TZO Orebic

3. Prostor za oznaCavanje Hrvatske poste

Kuverte su smanjene 40%
u odnosu na original.
Iskazane vrijednosti se
odnose na originalne
dimenzije kuverata.

1.

TZO Orebi¢

Zrinsko Frankopanska 2
HR-20250 Orebi¢

Telefon +38520713718
Telefax +38520714 001
info@visitororebic-croatia. hr

www.visitorebic-croatia.hr

TZ0 Orebié

Zrinsko Frankopanska 2
HR-20250 Orebi¢

Telefon  +38520713718
Telefax  +38520714 001
info@visitorebic-croatia hr

www.visitorebic-croatia.hr

TZO Orebi¢

Zrinsko Frankopanska 2
HR-20250 Orebi¢

Telefon +38520713718
Telefax +38520714 001
info@visitorebic-croatia.hr

www.visitorebic-croatia.hr

230 x 330 mm

250 x 175 mm

230 x 110 mm



4.2.

Sekundarna poslovna dokumentacija
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3.2 Sekundarna poslovna dokumentacija
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4.2.1 Poslovna mapa

[znimno u posebnim prilikama moguce |
je priviemeno koristiti vizual, povezan s

promocijom, akcijom, oblietnicom i sli¢no. |

Dimenzije mape: 297 x 420 mm
Tisak: 1/1 |

Mapa je smanjena 65% u —
odnosu na original.
Iskazane vrijednosti se
odnose na originalne
dimenzije mape.

, CREBIC
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4.2.2 Odabir papira za tisak pojedinih
stavaka poslovne dokumentacije

Zadane vrijednosti sluZe samo kao preporuka. Preporuceni papir tiska poslovne dokumentacije

Moguci su odmaci od zadanih vrijednosti u Ime Papir Tisak Gramatura papira

sluCaju potrebe i dogovoru s dobavljacima.
Memorandum Mat Kunstdruck 4/0 80-110g/m2
Posjetnica Mat Kunstdruck 41 250-300g/m?2
Kuverta Mat Kunstdruck 4/0 110-120g/m2

Poslovna mapa Mat Kunstdruck 4/0 250 - 300 g/ m?
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3.2 Sekundarna poslovna dokumentacija

4.2.3 Upotreba interne poslovne
dokumentacije

Sadrzaj moze varirati ovisno o potrebi. Zajednicko za sve projekte je
zaglavlje interne dokumentacije, zajedno sa korporativnim logotipom i

kontakt podacima te udalienost elemenata od margine (preporuka).

1. Koristi se primarni logotip TZO Orebié

2. Naslov i web - Roboto Condensed Regular, 9 pt
Text - Roboto Condensed Light, 9 pt

3. Naslov - Roboto Bold, 14 pt

4. Kontakti - Roboto Light, 9 pt

5. Tema - Roboto Bold, 9 pt

6 mm

21 mm

écﬁfse C

8 mm

<

31 mm

>»lq P
>

TZO Orebid

Zrinsko Frankopanska 2
HR-20250 Orebi
T.+38520713714

F. +38520 714 001
info@visitorebic-croatia.h
www.visitorebic-croatia.hi

8 mm

>l

13 mm

rijedlog radnog sastanka  a.

Jatum: 000.000.000.

ljesto: Zagreb 4.
Odjel: Korporativne komunikacije
fel: 000 000 000

Budjeluju:  Utvolorit Alit, Apienih llibus, Quam Audandestis, Autquaecus Queeum, Cores moestiur,
Autas sedipsae, Voluptam Nectum, Laborpore Intamus, Resequam Iditperferum,
Utvolorit Alit, Apienih llibus, Quam Audandestis, Autquaecus Queeum, Cores moestiur,
Autas sedipsae, Voluptam Nectum, Laborpore Intamus, Resequam Iditperferum,

la znanje: Utvolorit Alit, Apienih llibus, Quam Audandestis, Autquaecus Queeum, Cores moestiur,
Autas sedipsae, Voluptam Nectum, Laborpore Intamus, Resequam Iditperferum

Tema: Godi$niji sastanak Korporativnih komunikacija 5.

8,5 mm ¢

f.tema 5,

Ex eni ommoluptis moluptate es maiore essimenime vit autesti umquunti cuptaque ent laborehene
olorit asiminctur sit inctur? Et verionet at. Oluptas erorist eseque dolorer sperovi ditatis re vendes dus,
Qui dit es magnien tiatur sus ulpa nonseque enimet, inventi anditat. Oluptas erorist eseque dolorer
sperovi ditatis re vendes dus, qui dit es magnien tiatur sus ulpa nonseque enimet, inventi anditat.

Zaduzen:

Apienih llibus
Rok: 00.00.0000
Zavr$eno: Da /Ne

2. tema

Ex eni ommoluptis moluptate es maiore essimenime vit autesti umquunti cuptaque ent laborehene
olorit asiminctur sit inctur? Et verionet at. Oluptas erorist eseque dolorer sperovi ditatis re vendes dus,
gui dit es magnien tiatur sus ulpa nonseque enimet, inventi anditat. Oluptas erorist eseque dolorer
pperovi ditatis re vendes dus, qui dit es magnien tiatur sus ulpa nonseque enimet, inventi anditat.

Zaduzen:

Apienih llibus
Rok: 00.00.0000
Zavrseno: Da /Ne

8. tema

Ex eni ommoluptis moluptate es maiore essimenime vit autesti umquunti cuptaque ent laborehene
olorit asiminctur sit inctur? Et verionet at. Oluptas erorist eseque dolorer sperovi ditatis re vendes dus,
gui dit es magnien tiatur sus ulpa nonseque enimet, inventi anditat. Oluptas erorist eseque dolorer
sperovi ditatis re vendes dus, qui dit es magnien tiatur sus ulpa nonseque enimet, inventi anditat.

ZaduZen:

Apienih llibus
Rok: 00.00.0000
Zavr$eno: Da /Ne

4. tema

Ex eni ommoluptis moluptate es maiore essimenime vit autesti umquunti cuptaque ent laborehene
olorit asiminctur sit inctur? Et verionet at. Oluptas erorist eseque dolorer sperovi ditatis re vendes dus,
gui dit es magnien tiatur sus ulpa nonseque enimet, inventi anditat. Oluptas erorist eseque dolorer
sperovi ditatis re vendes dus, qui dit es magnien tiatur sus ulpa nonseque enimet, inventi anditat.

A

ZaduzZen:

Apienih llibus
Rok: 00.00.0000
Zavr$eno: Da /Ne
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4.2.4 E-mail komunikacija

Mijenja se samo tekstualni sadrzaj potpisa. Kako bi osigurali
univerzalni nastup unutar turistiCke zajednice pa tako i prema

korisnicima, od izuzetne je vaznosti primjena ovih standarda.

1. Logotip TZO Orebi¢

2. Arial Bold 12 pt

3. Arial Regular 9 pt

4. Arial Bold 9 pt

5. Disclaimer - Arial Regular 7 pt, 50% Black

lvan Ivanovié
Suradnik

) Y N ~
 CREBIC
TZO Orebi¢

Zrinsko Frankopanska 2
HR-20250 Orebié¢

Telefon +38520713 718
Telefax +385 20 714 001
Mobtel +385 91 0000 000

ivan.ivanovic@visitorebic-croatia.hr
www.visitorebic-croatia.hr

Prije ispisa razmislite o okoliSu! / Please consider the environment before printing this e-mail!

IZJAVA O ODRICANJU ODGOVORNOSTI / DISCLAIMER: Ova elektronicka poruka i/ili njezini privici namijenjena je isklju¢ivo za osobu(e)
na koje je adresirana i moze sadrzavati povjerljive informacije i materijale koji su zasti¢eni od objavljivanja. Upotreba, distribucija, reprodukcija
ili priop¢avanje sadrzaja ove poruke ili njenih privitka moguca je isklju¢ivo uz prethodno odobrenje. Ukoliko poruka nije vama namijenjena
molimo da je odmah izbriSete iz sustava. Sadrzaj i misljenja izneseni u poruci ne predstavljaju nuzno stavove TZO Orebic te ista ne preuzima
odgovornost za eventualnu Stetu nastalu primitkom ove poruke i priloga sadrzanih u elektronickoj poruci.

This email message and / or any of its attachments is intended for the person(s) that is addressed to and may contain confidential information
and materials that are protected from disclosure. The use, distribution or reproduction of the contents of this message or its attachments is
possible only with prior approval. If you are not the intended recipient, please, delete this message immediately from the system. TZO Orebic
accepts no liability for the content of this email, or for the consequences of any actions taken on the basis of the information provided. The
recipient should check this e-mail and any attachments. TZO Orebi¢ accepts no liability for damage caused by any malicious code potentially
transmitted by this e-mail.
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4.1.

Primarna medijska sredstva komunikacije
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4.1 Primarna medijska sredstva komunikacije

4.1.1 Osnovna struktura

Osnovna struktura bilo kakvog oglasa, brosure ili letka
je zadana shematskim prikazom. Glavna podijela je 4/4
papira. Zaglavlje i podnozje su dva elementa koji su
nepromijenijivi te sluze za identifikaciju TZ-a. Zaglavlje
se koristi za primjenu logotipa TZ-a. PodnoZzje se koristi
za kontakt podatke TZ-a. Ovakva osnovna podjela
omogucuje prepoznatliivost i dosliednu primjenu

standarda.

Sve izmedu zaglavlja i podnozja moguce je koristiti

ovisno o potrebi i zadanim elementima knjige standarda.

3/8

Primijer je smanjen 40% u odnosu na original.

Iskazane vrijednosti se odnose na A4 memorandum.

Zaglavlje
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4.1.2 BroSure

U brosuri obavezna je upotreba pozadine ilustracija razliCitih verzija kista.

podloga \

Yo . \ciRNA
Tekst tekst i podloga
i
15%

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, - .l
D A R Yo .
3/8 zauzima podloga 3/7 zauzima podloga
Opcije boja - primarne
; Kao glavne odrednice vizuala isti¢e
NARANGASTA  CRVENA JUTA ZELENA PLAVA _ , o .
se siva boja u zaglavlju il podnozju.
15% 15% 15% 15% 15%
Slika koja
odgovara

tocci 3.1.
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Prednje korice brosure

Straznje korice brosure

1. Roboto Bold, 9 pt
2. Roboto Light, 9 pt

3/8

e e = e e e e e ]

.TZO Orebi¢ 1.
Zrinsko Frankopanska 2 2.
HR-20250 Orebi¢

Telefon ~ +38520713718

Telefax  +38520 714 001 -

C
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Unutrasnje stranice brosSure

1/8 I Zaglavlje

Tekst podloga, opcije boja
Dizajn sa linijom

I Podnozje

15%Black 15% Black

15% primarna

15% primarna

Kao glavni graficki element se koriste fasete koji su dijelovi iskoristeni iz
konstrukcije glavnog logotipa. Ovisno o potrebi podloge, s obzirom na potrebe

teksta i slike, postavljaju se fasete kako bi najbolje popunile prostor podloge.
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UnutraSnje stranice su podjelienje u horizontalnih 16 dijelova.

Trstenik

ka Dl

Trstenik

2. Podnaslov - Roboto Condensed Light,

1. Naslov - Roboto Condensed Regular 22 - 30 pt

12 - 14 pt

3. Tekst - Roboto Condensed Light 8 - 10 pt, leading 12 - 14 pt

Spot&utdoor

Taste of Peljesac

Peljesac is one of the few places in the world, the beauty of which
can equally be enjoyed by all senses. Listen to it in the sound of the
wind n ps of pin y the_

Geschmack von Peljesac '

'

Und wenn vor Erschiipfung und Schiinheit der Atem still stehtist

Zeit fiir eine Rast. Und zwar mit der dalmatinischen Kiche. Die
k N &

colors of its sunsets and recognize Peljesac in the taste of wine,
fish and olive oil... An endless Sea of vineyards provides the taste
of Peljesac in one of the best wines n the world. f in the taste of
wine you want to feel the mystery of the sea, the warmth of the sun
and the strength of the stone of Peljesac, then we absolutely recom
mend the famous wine Dinga known also as “Three Suns'* And
as Peljesac is full of diversity each family of winemakers interprets
its beauty in their own way, 5o take its wine 0ads and discover your
favortte Bingat, Postup, Rukatew and-Posip by yoursetf, = = = = =
Do you know that Peljesac was once an island which seized the
mainland by difting the land around the town of Ston for itself?
However, its connection with the sea did not weaken, on the con-
trary, Peljesac still preserves the soul of the island in itself. Sea
bass, dentex, squid, git-head bream prepared in the traditional
way preserve in their taste the soul of Pelesac. AS it has been in-
habited since prehistoric times, Peljesac.tumed al the wisdom of
these years into precious ofive oi. Take a tip through the history of
T T T 7T T T PeljeSac witha drop of olive il and taste the flavor of antiquity. Vst~
one of the many traditional taverns, and with the colors of the sun
and fresh air of the sea, enjoy the taste of Peljesac.

Okus Peljesca 2

Peljesac je jedno od rijetkih mijesta svijeta u cijoj se liepoti jed-
nako moze uZivati svim osjetilima. Poslusajte ga u sumu vietra
”””””” Koz kD3 boTova; prepusTIte $B Roloritu TjggoviMT zalazaka™
i prepoznajte Peljesac u okusu vina, ribe i maslinovog ulja
Beskrajno more vinograda okus Peljesca pruza u jednim od
najboljih vina svijeta. Ako u okusu vina pozelite osjetiti tajnovi-
Trstenik ‘tost mora, toplinu sunca i snagu kamena Peljesca tada svakako
preporucamo cuveni Dingaé poznat i kao vino “tri Sunca’. A
kako je Peljesac prepun raznolikosti tako svaka obitelj vinara
njegovu ljepotu tumati na svoj nacin, krenite njegovim vinskim

Datmatinsher ofen

sami
Znate i da je Peljesac nekada bio otok koji je kopno, nanosima
oko grada Stona, otelo za sebe? No njegova povezanost s mo-
3rem time nije oslabila, naprotiv, Peljesac u sebi i dalje éuva dusu
‘Stoka. Brancini, zubaci, lignje i kamenice, pripremljene na tradi-
cionalan nacin, u svom okusu Guvaju dusu Peljesca. Naseljen
od prapovijesti svu mudrost svojih godina Peljesac je pretocio
u dragocjeno maslinovo ulje. Otputujte kroz povijest Peljesca s
,,,,,,,,,,,, apliicom-maslinovog wja-i kuSajte okus-antike. Posjetite jed-—
nu od brojnih tradicionalnih konoba i, uz kolorit Sunca i mirise
mora, uzivajte u okusu Peljesca

Tropfen begieBen. Im Ort Potomje wird der bekannte Dingac-Wein
hergestellt, die erste weltweit geschiitzte kioatische Weinsote,
bzw. heute der erste kroatische Rotwein: Die Sorte Plavac i
whchst auf den Weinbergen von Pelesac auf einem geschitafen
Abhang direkt am Meer. Die Halbinsel Peljesac ist sozusagenidie
Wiege der kroatischen Prédikatsrotweine Dingad und Postup. De-
shalb sollten Sie Ihrem Gaumen auf gar keinen Fall eine Kostprbbe
dieses einzigartigen Geschmacks vorenthalten. Wemn Sie §ich

auf Peljesar aufhalter; missen Ste unbedingt Ston esucher, ¢in—

nach seinen hervorragenden adriatischen Spezialtiten bekaniter
ort. Suchen Sie sich lhre Lieblingsmuscheln aus und genieSentSie
diese Delikatesse auf die Art, wie Sie sie am Liebsten haben, on
rohen Muscheln bis hin zu verschiedenen Muschelrisottos, Pas
tas... Denken Sie daran, dass sie auch nach ihrer aphrodisischen
Wirkung bekannt sind. Kosten Sie die Fischspezialitaten in den spg.
Konobas", die auf ganz Pelesac verstreut sind, oder besuchenSie
eine der Dorfuwirtschaften und probieren Sie das beste Fleisch guf
”””””” en der nsel Pelfac

werden Sie- mit Sicherheit begeistern, sog. Makarull, Hrostle’,
Krokanat", Brostuleni mindeli” !
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4.1.3 Oglasi

s 2/4 SR T L S N
A ! ! Krovni logotip je uvijek smjesten u zaglavlje te je dominantan u
1/8 } } ! usporedbi sa ostalim elementima. Ukoliko postoji potreba za uskim i ne
standardnim oglasom logotip se pozicionira na 7/8 Sirine oglasa kako
CREG'é | CPEQ‘G bi zadrzao svoju prepoznatljivost.
1/8 bl T8 7 . S D L] N
Kod polozenih i uskih formata krovni logotip je uviiek smjeSten u
zaglavlje te je dominantan u usporedbi sa ostalim elementima. Logo se
pozicionira na otprilike 3/8 Sirine oglasa.
218
3 12/4
B I &L CREBIC
1/8 I

A4 vertikalni Uski vertikalni
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1. Naslov - Roboto Condensed Bold, 20 - 30 pt

2. Podnaslov - Roboto Condensed Regular, 12 - 14 pt

3. Tekst - Roboto Light, 10 -12 pt, leading 14 -16 pt

4. TZO Orebi¢ i web - Roboto Bold, 8 - 10 pt, leading 12 - 14 pt
5. Adrese - Robot Light, 8 - 10 pt, leading 10 - 12 pt

TZO Orebi¢

Agnis eicipid quod quidigenda int, senietus, velictur,
sum niatur acesequo quatus.

Nihicii ssequas sedigen ienimi, quis dolo quas
quibus ad quas mos conempe lloribus samet la

non cuptatia nos escit labores et expliquas dolor
acesectis rempos si sus magnihicim sequunt
offictiur? Parum quodita tempos erum aut laccae
nonsenda pellignate nonet qui ario est, con conet ut
eatureh endebis vendae del id maior autat.

TZ0 Orebi¢
Zrinsko Frankopanska 2
HR-20250 Orebic:

Telefon +38520713718
Telefax +38520714 001

www.visitorebic-croatia.hr

Uski vertikalni

eatureh endebis vendae del id maior autt,

A5 horizontalni

Ibus des nihit pellaudis et omnistet verio eum cus.

acesectis

vendae del id maior autat,

T20 Orebic
Ziinsko Frankapanska 2
1R20050 Orebié

8520713718
8520714001

wvisitorebic-croatiahr

A5 vertikalni

Bez obzira na dimenzije oglasa elementi se pozicioniraju na osnovu

1/4 ili 1/8. Kako bi postigli unificiranost i jednostavniji pristup, vazno

se drzati zadanih pravila, ali u mjeri u kojoj pravila nece $tetiti osnovnoj
informaciji koja se zeli prenijeti. Ukoliko se radi o iznimci da informacija

mora dodi u drugadijoj formi, moguce je zadana pravila prilagoditi.

2/4 |

1. Naslov lorem ipsum

Ibus des nihit pellaudis et omnistet verio eum cus.

3. Agnis eicipid quod quidigenda int, senietus, velictur, sum niatur acesequo
quatus. Nihicii ssequas sedigen ienimi, quis dolo quas quibus ad quas mos
conempe lloribus samet la non cuptatia nos escit labores et expliquas dolor
acesectis rempos si sus magnihicim sequunt offictiur? Parum quodita

~ tempos erum aut laccae nonsenda pellignate nonet quiario est, conconet |
ut eatureh endebis vendae del id maior autat.

720 Orebi¢ 4-

Zrinsko Frankopanska 2
HR-20250 Orebi¢
Telefon +38520713718 5,
Telefax +38520 714 001

www.visitorebic-croatia.hr 4,

A4 vertikalni
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4.1.4 Letci

Vanjske stranice

1. Naslov - Helvetica Neue LT Pro
85 Heavy, 20 - 30 pt

2. Podnaslov - Helvetica Neue LT
Pro 45 Light, 12 - 14 pt

3. Tekst - Helvetica Neue LT Pro 45
Light, 10 -12 pt, leading 14 -16 pt

Osnovni elementi letka su pojedini
segmenti koje smo dobili preklopom letka
(A, B, C). Sama podiela unutar pojedinog
segmenta letka je bazirana na 1/4, 1/8i
1/16.

A
\

A
\

8/16

h
Agnis eicipid quod quidigenda Uga. Ime velique dolla id
:eaquos aborum vide pa vita doloribus exerum erias pa-
runt, ipsapid etur? Ihillacepro commolorumet oditios que
rerchiliquae et derrovi duciatem idistrum adi de volloris
iin rerit ad ut hit qui dolupta turibus ciminus endam quist
ooptio maio est aut quunt offici doluptaquis sit, consendit
iloritisquo volo ditas acculluptae peditatius, que volupisit
atusapi enienima sita esed maxim rehentis ra dolorat

aspersp erferia cum, sequam, consedi aliquuntur autem

i que nis cullumg uiatur?
: Voluptate eaquunt
haritibus moluptio.

& ltatist aliquame minciis

eiunturibus eos dem nos
sunt vellit vel este vera

cus, quiscim porecae
== - - -officae sae consequam- - -
: et ditasinverum dus,
volumque dolo explace
sequam et ania ne perro
con cone qui rereped

| estendam, volecuptatis

3 qui optati duciis vol-
orepernam ea core pratiis quas audis apelici ute digent
poreperro is erum dolorum facium enis utempos am,
\consequunt omnimust, comnis exere re restemporero
:eum ererfer speribus dipsam, ilitatiumque doluptaecum re

voluptaspe comnihi liatibero to voluptam fugiass itiamus,

Opta voluptum reiciur? Endello rionser enditam en-

I
I
I
I
i
|
' Nonet alit accullest, ut pedic tem anihicide nitatatiur?
|
| emque et hariti ipicatis consequi dent, quia

|

|

id eaquos aborum vide pa vita doloribus exerum erias
parunt, ipsapid etur? Ihillaceprb commolorumet oditios
que rerchiliquae et derrovi duc:iatem idistrum adi de vol-
loris in rerit ad ut hit qui dolupta turibus ciminus endam
quist optio maio est aut quunt: offici doluptaquis sit,
I

I
I

Orebic i okolica
Orebic and surroundings

TZO Orebi¢ i
Zrinsko Frankopanska 2 !
HR-20250 Orebi¢ I
Telefon +38520713718 0
Telefax +38520714001 |

www.visitorebic-croatia.hr

Orebic¢ | Viganj | Loviste | Kucite | Mokalo | Stankoviéi
| Nakovana | .Rostup-| Dingac | Potomje | Oskorusno |
Pijavi¢ino | Trstenik | Kuna | Borje | Podobuce
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4.1.4 Letci

Unutarnje stranice

1. Naslov - Roboto Condensed
Light, 20 - 30 pt

2. Podnaslov -Roboto Condensed,
12 - 14 pt

3. Tekst - Roboto Light, 10 -12 pt,
leading 14 -16 pt

4. Citat - Roboto Thin, 16-20 pt

Osnovni elementi letka su pojedini
segmenti koje smo dobili preklopom letka
(A, B, C). Sama podiela unutar pojedinog
segmenta letka je bazirana na 1/4, 1/8

i 1/16. Kako bi se naglasila povezanost
unutrasnijih stranica prijedlog je da se

za unutrasnje stranice koristi zajednicka

podloga.

\

< > Ly
< > < —
H |
| %) | © |
| — | = |
I I~ I m I
I Lo I I

1que rerchiliquae et derrovi duciatem idistrum adi de vol-
i\oris in rerit ad ut hit qui dolupta turibus ciminus endam
\quist optio maio est aut quunt offici doluptaquis sit,
cconsendit doluptat vit quae nonsera nia nullabo. Busam
ifugia doloritisquo volo ditas acculluptae peditatius, que
\volupisit atusapi enienima sita esed maxim rehentis ra
idolorat aspersp erferia cum, sequam, consedi aliquuntur

Nonet alit accullest, ut pedic tem anihicide nitatatiur?
Opta voluptum reiciur? Endello rionser enditam
enemque et hariti ipicatis consequi dent, quia

id eaquos aborum vide pa vita doloribus exerum erias
____parunt, ipsapid etur? Ihillacepro commolorumet oditios |

que rerchiliquae et derrovi duciatem idistrum adi de vol-

loris in rerit ad ut hit qui doluéta turibus ciminus endam

quist optio maio est aut
Voluptate

quunt offici doluptaquis

i sit, consendit doluptat vit
eanUﬂt\[e X quae nonsera nia nullabo.
harm bUStUﬂtO Busam fugia doloritisquo
mo‘ U DUO volo ditas acculluptae

peditatius, que volupisit
atusapi enienima sita esed

consedi aliquuntur autem que nis cullumg uiatur? Volup-
tate eaquunt haritibus moluptio. Itatist aliquame minciis
I

maxim-rehentis ra dolorat asé>e|=sperfe|=ia eum, sequam, -~~~ Voluptate-eaquunt - - -

|

eaquos aborum vide pa vita doloribus exerum erias pa- 3

___runt, ipsapid etur? Ihillacepro commolorumet oditios que |
rerchiliquae et derrovi duciatem idistrum adi de volloris
in rerit ad ut hit qui dolupta Iuril%us ciminus endam quist
optio maio est aut quunt offici doluptaquis sit, consendit
doluptat vit quae nonsera nia nullabo. Busam fugia do-
loritisquo volo ditas acculluptae: peditatius, que volupisit
atusapi enienima sita esed maxim rehentis ra dolorat
aspersp erferia cum,
sequam, consedi
aliquuntur autem que
nis cullumq uiatur?

haritibus moluptio.
Itatist aliquame min-
ciis eiunturibus eos
dem nos sunt vellit
vel este vera cus,

quiscim porecae of- I 3
ficae sae consequam et ditasm:verum dus, volumque dolo |
explace sequam et ania ne perro con cone qui rereped |
estendam, volecuptatis qui optéti duciis volorepernam ea 3

|

]
Agnis eicipid quod quidigenda Uéa. Ime velique dolla 3
id eaquos aborum vide pa vita doloribus exerum erias |
parunt, ipsapid etur? Ihillacepro,commolorumet oditios |
que rerchiliquae et derrovi duoia:item idistrum adi de vol- 3
loris in rerit ad ut hit qui dolupta turibus ciminus endam |
quist optio maio est aut quunt offici doluptaquis sit, |
consendit doluptat vit quae non:sera nia nullabo. Busam 3

'
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4.2.1 Plakat

1. Glavni naslov - Roboto Bold
2. Podnaslov - Roboto Regular
3. Text - Roboto Light

Sama podiela unutar pojedinog
segmenta plakata je bazirana na 1/4,
1/811/16. S obzirom na moguce
razliCite dimenzije plakata vazno se drzati
sliedecih stavaka:

1. Glavni naslov je duplo vedi od
podnaslova

2. Tekst plakata je 3/4 veliCine

podnaslova

1.

Lol Ll L Podnaslov plakata
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, Po ov,B[akata,,,
2.

m;&ésé&iEEEEEEEEEEEEEEE

3/8

1/16 I

_ o jeeax e e o e ]

~Glavninaslovplakata ]

T

I

|

|

|
o

|

'Ibus des nihit pellaudis et omnistet verio eum cus.Ceperum ent, cullorerum est perit, aut volestorum cup-
\tatur, culpa dem sequi conet officim ilitaquatis sus reptur re, im qui autaturectem que di is et illorem. Uda
vollautempor am as de volupta comniet offici niendae ped molo blaccul libusandis ero mos ipsa qua

|

|

I

TZO Orebi¢

\Zrinsko Frankopanska 2

1HR-20250 Orebi¢

|

iTelefon +38520713718
"Telefax +385 20714 001 www.visitorebic-croatia.hr

3/8
» 6i _Glavni naslov plakata -

. naslov plakata,
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4.2.2 RO"Up < > ‘

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

1. Naslov - Roboto bold, 275 pt
2. Web stranica - Roboto Condensed, 152 pt 3/16

RolUp je dimenzija 850x2000 . "
Za logotip uvijek mora biti osigurano u |
zaglaviju 2/16 Roll Upa. Slika zauzima

maksimum 7/16, dok za 1/16 je osiguran

naslov i za drugu 1/16 podnaslov.

5/16

2000 mm

www.visitorebic-croatia.hr

5/16
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4.2.3 CD, DVD korice

1. Roboto Bold, 19 pt
2. Roboto Light, 10 pt
3. Kontakti - 7 pt

3/8

3/8

1/4

|+ Glavni naslov DVD-a

2 iPodnasIov DVD-a

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

'TZO Orebicé
1Zrinsko Frankopanska 2
'HR-20250 Orebié

ITelefon +38520 713718
Telefax +385 20 714 001

1/4
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Digitalna medijaska sredstva komunikacije
5.1.1 Internet stranica
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Digitalna medijaska sredstva komunikacije
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5.1.1 Internet oglasavanje

Krovni logotip je uvijek smjesten u zaglavije te je dominantan u
usporedbi sa ostalim elementima. Bez obzira na dimenzije bannera

odnosi se baziraju na Cetvrtini, osmini i Sestini visine ili Sirine.

Zbog velikih inovacija u digitalnim medijima postoji izrazena potreba za

revidiranim dizajnom i informacijama u vrlo kratkom vremenu. Na taj se

nacin novi oblici dizajna stalno razvijaju.

1. internet stranica - Roboto condensed, 7 pt

Nez o\n oyl

Came

www.visitorebic-croatia.hr

1/8

3/16

www.visitorebic-croatia.hr
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5.1 Digitalna medijaska sredstva komunikacije TZO0 Orebi¢ Knjiga grafickih standarda 2016/17
5.1.2 PowerPoint prezentacija
1. internet stranica - Roboto Light, 18 pt 1/16
N -, e
2. Glavni naslov - Roboto Black, 28 pt 1. www.visitorebic-croatia.hr CﬁEﬁ‘
3. Podnaslov - Roboto Medium, 20 pt TURISTICKA ZAJEDNICA
. OPCINE OREBIC
4. Manji naslov - Roboto Black, 18 pt
5. Manji podnaslov - Roboto Medium, 16 pt
6. Tekst - Roboto Light, 14 pt o °
7. Fusnota - Roboto Condensed, 12 pt ’ GlaVI‘lI I‘IaS|OV
8. Footer - Roboto Medium, 10 pt
3. Podnaslov
4. Manji naslov
> Maniji podnaslov
6. Tekst
Dopustene boje podloga su:
7. *Fusnota
NARANCASTA  CRVENA SUTA ZELENA PLAVA
8.
‘ 2 ‘ ‘ Datum: 00.00.0000. ‘ ‘ Izradio: ‘ ‘ Glavni naslov prezentacije
15% 15% 15% 15% 15% |
ili slika u transparenciji od 15% . ) L \ . ‘ ) | o
Mijesto za unos rednog Kako bi prezentacija bila to jasnija i nosila klju¢ne elemente poslovnog

broja stranice prezentacije. dokumenta predefinirali smo mjesto za autora prezentacije i datum

prezentacije.
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5.1 Digitalna medijaska sredstva komunikacije

5.1.3 PowerPoint prezentacija

CREBIC

TURISTIERA ZAJEDNICA
OPCINE OREBIC

GLAVNI NASLOV

Podnaslov

Naslovnica prezentacije. Preporuca se upotreba slike koja

prekriva cijelu povrSinu. Na naslovnicu dolazi Naslov i podnaslov.

U slu€aju Naslovnice, Glavni naslov moze biti 40 pt.

=

Manji naslov

b 15—
Maniji podnaslov
Cipit voluptatati berem 20% 10 - B
Quisque pliciti cum ber ...... 40% i
Cipit voluptatati berem ...... 30% 5+ m B Seikd
Quisque pliciti cum ber ...... 70% Series 2
Cipit voluptatati berem 80% 0 A
Quisque pliciti cum ber ...... 30% W Series 1

N NV > S
S &S S
S )
[V AN

Cipit voluptatati

berem restrum, to optatur aut alitat eos aut abo. Et que dolum quibus, con nis quam alit dolore et reheni
quat facera pos.

www.visitorebic-croatia.hr \ CRE.'C

TURTTUA LU TONEN

[o || oatum:00.00.0000. | izadio: i

Glavni naslov prezentacije

Tabele. Tabele su prikazane vrlo jednostavno i jasno.

Koriste se zadane boje.

www.visitorebic-croatia.hr

Manji naslov
Manji podnaslov

g

quat facera pos.

Header 1 Header 1 Header 1 Header 1
Header 2 Header 2 Header 2 Header 2
ftem 1 ftem 2 Item 2 Item 2
Item 1 Item 2 Item 2 Item 2
Item 1 Item 2 Item 2 Item 2
Item 1 Item 2 Item 2 item 2
Cipit voluptatati

berem restrum, to optatur aut alitat eos aut abo. Et que dolum quibus, con nis quam alit dolore et reheni

| patum: 00.00.0000. | | tzradio:

Il Glavni naslov prezentacije

www visitorebic-croatia.hr ﬁi. CR,E Blc

Manji naslov
Manji podnaslov

Cipit voluptatati
berem restrum, to optatur aut alitat eos aut abo. Et que dolum quibus, con nis quam alit dolore et reheni
quat facera pos.

[s || oatum:0000.0000. | reracio: Il

Glavni naslov prezentacije

Druga stranica prezentacije. Vrlo jednostavan

dizajn. Svaki element mora biti jasno prikazan, a

tema prezentacija mora biti jasno naglasena.

Druga stranica prezentacije. Podloga moze biti u
svim primarnim bojama s 15% transparencije ili slika

u transparenciji od 15%

www.visitorebic-croatia.hr

Cipit voluptatati

berem restrum, to optatur aut alitat eos aut abo. Et que dolum
quibus, con nis quam alit dolore et reheni quat facera pos.

[7 [ oatum:00.00.0000. | zracio:

Il Glavni naslov prezentacije

G

nonbinding, notice”

TZQOrebis
Zrinsko Frankopanska 2
HR-20250 Orebic.
Telefon +38520713718
Telefax +38520714 001

woww visitorebic-croatia.r

www.visitorebic-croatia.hr

Druga stranica prezentacije. Slikovni sadrzaj je

organiziran ili po horizontalama ili vertikalama te je

naglasak stavljen na Ciste slike bez ocite fotomontaze.

Zadnja stranica prezentacije. Uobicajeno je
zavrsiti prezentaciju sa kontakt podacima i sa

disclaimerom.
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6.1 Vanjska signalizacija
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6.1.1 Totem - V1

1. Roboto Medium, 168 pt, leading 201 pt
2. Roboto Bold, 168 pt, leading 201 pt

Totem je dimenzija 1,2 x 3 m. Informacije se polazu,

gledano odozgora prema dolje, na maksimum 8/16.

3000 mm

1200 mm

5/16

Zrinsko Frankopanska? P

20250 Orebi¢

6/16

www.visitororebic-croatia.hr
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6.1 Vanjska signalizacija
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6.1.1 Totem - V2

Vanjski totem sa naglasenim logotipom TZO Orebid.

3000 mm

1200 mm ‘
i 1/8 3 5/8 |
| > >

~

e

32rinsko Frankopanska 2
20250 Orebi¢

i
www.visitorebic-croatia.hr

,,,,,,,,,,,,,,, oo T T T
|

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
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6.1 Vanjska signalizacija
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6.1.2 Zastava

Opcija 1. Na zastavu se aplicira logotip
TZ. Logotip se proteZe na 7/8 zastave i

smijesten je centralno po Sirini zastave.

Opcija 2. U slu¢aju da postoji potreba da
se na zastavu apliciraju dodatni elementi.
Dodatni elementi se apliciraju lijevo od

logotipa TZ-a.

Shematski prikaz rasporeda zastava na jarbolu

A

g
~

~

v

%
=

40@&@16

Opcija 1

1000
BV ‘
> !

mm

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

3000 mm

Opcija 2
1000 mm
14—) |
| 1/4 ! | !
> | ‘
P } b 1/8
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6.1 Vanjska signalizacija
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6.1.3 Svjetlec¢a reklama

Logotip je uvijek horizontalno polegnut i zauzima 7/8 Sirine

reklame. Po visini logo se postavija po sredini bez obzira na

tnaestine.

, osmine i Ses

zadane &etvrtine

Primarna svjetleé¢a reklama

Ukoliko postoji potreba za dodatnim informacijama na

PR

Sekundarna svjetleé¢a reklama

reklami, tada se logotip smjesta na crtu od 2/4, a dodatne

informacije se pozicioniraju na lijevu ravninu

Sekundarna svjetlec¢a reklama
je bijela pozadina sa aplikacijom

logotipa

EE R ——
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6.2.1 Tekstualna signalizacija

100%
TZO Orebic
Podruznica 50%
Brand 40%

OdJ@l AA 40%
Ured AA  30%

ImeiPrezime 20%

| Tzoorebic -

S A $ue

Odnosi veliina fonta unutar TZ-a su dani u postocima.
Ukoliko je tekst poslovne grupe najvedi i on iznosi 100%, ostali tekstualni

elementi se odnose u sliededim omjerima:

1. 100%, Roboto Black
2. 50%, Roboto Black
3. 40%, Roboto Black
4. 40%, Roboto Light
5. 30%, Roboto Light
6. 20%, Roboto Light

1/8
| l

Primjer 1
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6.2 Unutarnja signalizacija
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6.2.1 Tekstualna signalizacija

Bez obzira na dimenzija elemenata signalizacije pravilo je
jednako za sve. Dimenzije su podjeliene u Cetvrine, osmine
i Sestnaestine. Odnosi u veli¢inama fontova su odredeni na

stranici prije.

Primjer signalizacije

putem stolnih kartica

Primjer signalizacije

na vratima ureda

Primjer signalizacije za

cjelokupni odjel

fffffffffffffff

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

,,,,,

,,,,,

1/8
-«

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

,,,,,,,,,,,,,,,,,,S,H@,dﬂ'}% ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
,,,,,,,, . _______Ilanlvanovi¢ .|
1/8 5/8

A
\

777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777

,OﬁEBlc

777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777

1kedAA1
Ured AA 2

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Odjel BB

§Ured BB T
Ured BB 2

777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777

IVB

Ve

JE N o o ____1 I
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6.2 Unutarnja signalizacija
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izacija

6.2.2 Graficka signal

11/16

Primjer signalizacije sa

Mogucnosti u grafickoj signalizaciji su beskrajne, pa umjesto

strelicom

navodenja svakog pojedinog segmenta signalizacije

navodimo osnovne smijernice takve signalizacije.

1. Dizajn grafickih elemenata - elementi moraju biti jednostavni i lako prepoznatljivi

2. Prikazi moraju biti nedvosmisleni kako bi se informacija lakse shvatila

3. Boja: crna i osnovne TZO Orebic

4. Jaki kontarst izmedu podloge i grafiCke signalizacije

Primjer odnosa teksta i graficke signalizacije

Sjediste Ljudski resursi

Smier kretanja
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7.1 Brandiranje promotivnih materijala
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7.1.1 Promo materijali

Svi odabrani promotivni materijali moraju u svom odnosu
sa klijentom stvarati pozitivhu sliku o brandu TZO Orebid.
Preporuca se odabir kvalitetnih materijala i kvalitetne
dorade logotipa na promocionalne materijale. Logotip TZO

Orebi¢ mora biti jasno vidljiv i lako Citljiv.

Logotip na promocionalnim materijalima se moze
kombinirati sa trenutnom vizualnom kampanjom, te su na

taj nacin mogucnosti primjene vizuala Siroke.
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7.1 Brandiranje promotivnih materijala

TZ0 Orebi¢ Knjiga grafickih standarda 2016/17

7.1.2 Pakiranje

Kod pakiranja potrebno je paziti da kutija bude prirodne
boje ili bijele boje.

Logotip TZO Orebi¢ mora biti jasno vidljiv i lako Citljiv, te

mora biti najdominantniji logotip na promotivnom materijalu.
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7.1 Brandiranje promotivnih materijala
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7.1.3 Radna odjeca

Radna odjeca je obiliezena sa prednje strane sa logotipom
TZO Orebi¢. Logotip se nalazi ili na dzepu jakne ili iznad

dzepa jakne, ovisno o tome gdije je vidljiviji. Boje logotipa

mogu biti Osnovne boje ili po potrebi jednobojno.

Logotip se nalazi na vrhu jakne, ispod ovratnika. Boje

logotipa mogu biti Osnovne boje ili po potrebi jednobojno.
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7.2 Brandiranje vozila

7

7.2.1 Oznacavanje vozila

S obzirom na mogucénost modela automobila sa razli¢itim
nijansama boja, otvorena je mogucnost promjene nijanse
zadanih boja, ali samo pod opcijom da se varijacije boja

krec¢u unutar skale crne boje 0-100%

PRIMARNE BOJE

CRNA
CMYK: 0/0/0/100
RGB: 35/31/32
WEB: 231120
PANTONE Natural Black C

100%

NARANCASTA
CMYK: 0/75/100/0
RGB: 242 /101 /34
WEB: {26522
PANTONE 1585 C

100%

CRVENA
CMYK: 15/100/100/7
RGB: 196 /32 /38
WEB:  ¢42026
PANTONE 711 C

100%

ZUTA
CMYK: 0/25/100/0
RGB: 255/194/14
WEB:  FFC20E
PANTONE 7408 C

100%

ZELENA
CMYK: 60/20/100/5
RGB: 115/155/ 62
WEB:  739b3e
PANTONE 576 C

100%

PLAVA

CMYK: 80/40/0/0
RGB: 36/132/198
WEB: 2484C6

PANTONE 279 C
100%

75%

75%

75%

75%

75%

75%

50%

50%

50%

50%

50%

50%

25%

25%

25%

25%

25%

25%
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7.2.1 Oznacavanje vozila

VIP vozila

Logotipi TZO Orebi¢ postavlja se vertikalno od retrovizora ili na prvu slobodnu povrsinu.

Horizontalno pocinje od pocetka retrovizora na visini slova od 1,6 cm.

N1 sluzbena vozila

Straznja strana automobila se oznacava samo sa web Logotip TZO Orebic je uvijek prisutan na prednjim bo¢nim vratima. Udaljen
ﬁ stranicom www.visitorebic-croatia.hr je od podnoja auta za dvije visine logotipa (x). Sirina logotipa je cca 80%
[ — ) Oznaka dolazi ili na strazniji branik ili neko drugo pogodno i vrata. Preinake su moguce ukoliko boc¢na vrata zbog svog dizajna zahtjevaju
/ (- vidljivo mjesto. drugadiji prijedlog.

Visina oznake je 5 cm Sto omogucava dovoljnu

www.visitorebic-croatia.hr prepoznatljivost slova, ali mogude su i druge varijacije, prije

\( svega zbog eventualnog nedostatka prostora na straznjoj

strani auta.
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Dostavno vozilo - Kombi

Obavezni naziv “Prijevoz za vlastite potrebe” je

pozicioniran na sredinu vrata. Logotip TZO Orebic

je postavlien na najvecu dostupnu slobodnu

povrsinu. Na straznjim vratima postavlja ju se

D osnovni podaci i obavezno internet stranica TZ-a.

=5 [

Zrinsko Frankopanska 2, Orebié [
Tel: +38520 713718

www.visiluuhic-cmalia,hrJ

L

= <o

PRIJEVOZ ZA VLASTITE POTREBE
" Ziinsko Frankopanska 2, Orebic.
Tel: +38520 713718

ORES
OREBIC, ZRINSKO FRANKPANSKA 2







